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Актуальность  темы определена стремительным развитием и ростом туризма, характерными чертами которого являются динамичные изменения туристского спроса и предложения.
В современной деловой активности, в политике, искусстве, да и в обыденной жизни бренды и брендинг – как технология их формирования и продвижения играет ключевую роль. Понятие бренда давно уже переросло свое первоначальное понимание как обозначения торговой марки, идентификатора производителя товара. В достаточно определенном смысле современный полноценный бренд это всегда фэнтези: волшебная история о магическом артефакте, обладание которым открывает дверь в царство мечты. Сказанное в полной мере относится и к брендам регионов. 
В информационную, постиндустриальную эпоху роль брендов и брендинга колоссальна. Мы живем в современном мире, в котором самодостаточной экономики быть не может. Даже мы со своим газом должны быть кем-то востребованными.
В этом плане Республика Коми – нетипичный субъект Российской Федерации. 
В Коми сохранились заповедные леса и водоемы, найдены и охраняются памятники древних культур. И поиск конкретного бренда Коми – очень важная, серьезная работа. Республика Коми, находящаяся на подъеме, является серьезным предметом для мечты, только нужно понять – мечты о чем. Это должна быть не просто апелляция к славному прошлому, культурно-историческому наследию: бренд – это всегда посыл в будущее. 
Цель проекта: обоснование возможности рассмотрения образа мифологического героя Перы - богатыря  как  туристический  бренд Республики Коми. 
Задачи:	
1.Изучить легенды и сказания коми народа
2.Спроектировать модель бренда «Коми Парма лэн удал зон» («Легендарный герой Коми Пармы»)
3.Создание экспозиции бренда экотуризма Республики Коми для участия в мероприятиях городского, регионального и российского уровня, для развития внутреннего и въездного туризма и обеспечивающий знакомство с самобытной культурой и традициями коми народа.
Объект проекта - культурно – духовное наследие Республики Коми.  
Предмет проекта - образ мифологического героя Перы- богатыря     как  туристический  бренд Республики Коми. 
Сроки реализации проекта: долговременная перспектива.
	Республика Коми - это идеальное место для всех видов туризма. Летом хрустально чистые реки отлично подходят как для сплава, так и для рыбалки. Зимой республика Коми преображается, северные территории погружаются в полярную ночь, озаряемую всполохами северного сияния.
	Не только своими природными красотами славится республика. Во всех уголках ее территории расположено много поселений, которые отражают разные стороны жизни коми народа - его многовековую историю, образ жизни, быт, уникальную культуру, вобравшую в себя как языческие, так и православные традиции. В республике существуют особенности национальных празднеств и кухни. Кухня отличается обилием блюд из разнообразных трав и ягод, морепродуктов, дичи и дикого мяса - зайчатины, оленины.
Главная цель позиционирования  экотуризма–это опора на «культурный код» территории, создание привлекательного, но соответствующий действительности территориальный образ (бренд), стимулирующий лояльность к территории со стороны основных целевых групп.
В качестве туристического бренда региона предполагается использовать «зонтичный бренд» - «Эко Республика Коми». Для увеличения достоверности логотипа используется цвет воды (синий) и цвет леса (зеленый) – эти же цвета являются цветами государственного флага Коми.  Смысловое и ценностное содержание, которого состоит из двух ключевых посланий: 
1.уникальная природа, богатая лесами и водными ресурсами.
2.высокая приверженность коренного населения Коми принципам экологичности бытия. 
Но частью общего бренда республики Коми, его экотуристического направления может стать образ могучего богатыря Перы, защитника людей и богатств матушки Пармы.
Объектами продвижения бренда могут стать: событийный календарь, локальные туристические этнокультурные продукты (гастрономические туры, паломнические туры и пр.); календарь соревнований, индивидуальные и групповые туры (обучение, мастер-классы). Данной модели туристического бренда экотуризма  должны соответствовать следующие основные черты: народные гулянья, игры, выставки изделий народных промыслов, имеющие взаимосвязь с историей коми народа, фольклором, мифологией, меню, составленное по старинным рецептам, проведение мастер-классов по изготовлению изделий, составляющих экспозицию своими руками из различных материалов. Посещения подобного рода мероприятий должны превращаться в своеобразные спектакли, запоминающиеся как кулинарными изысками, так и атмосферой совместного труда по изготовлению фигур, так и атмосферой народных гуляний.
В результате последующих исследований планируется детально разработать модель экотуристического  бренда Республики Коми, связанную с природными и  культурными богатствами региона.
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